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Im Rahmen eines von der Berliner Senatsver-
waltung fir Kultur und Europa geférderten
Forschungsprojektes unter dem Titel
,»(Nicht-)Besucher*innen-Studie” wurde
zwischen Juni und Oktober 2019 eine repra-
sentative Umfrage zur Kulturellen Teilhabe
der Berliner Bevolkerung durchgefiihrt.

Gesucht wurden Antworten auf die Frage-
stellungen:

e Welche Berliner*innen besuchen Kultur-
und Freizeitangebote, welche nicht?

Wie zufrieden sind die Berliner*innen mit ih-
ren Kultur- und Freizeitangeboten und wel-
che Relevanz haben diese fiir sie?

Was motiviert die Berliner*innen zu Besu-
chen von Kultur- und Freizeitangeboten
und welche Griinde hinderten sie eventuell
daran?

Wie kann flar mehr Berliner*innen eine
chancengleiche Kulturelle Teilhabe ermdg-
licht werden, insbesondere flir diejenigen,
diein der Besucher*innenschaft von Kultur-
und Freizeitangeboten bisher unterdurch-
schnittlich reprasentiert sind?

Abbildung 1: Besuchshaufigkeit nach Kulturangeboten in den letzten zwdélf Monaten
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In diesem Bericht werden erste Ergebnisse
vorgestellt. Wenn maglich wird hierbei ein
Vergleich mit anderen Studien vorgenom-
men. AbschlieBend wird die Methodik der
Studie beschrieben und ein Ausblick auf
kinftige Analysen gegeben.

Die Berliner*innen sind Kulturliebhaber*in-
nen: Sie besuchen die vielfaltigsten Kultur-
und Freizeitangebote ganz generell haufi-
ger als der Bundesdurchschnitt.

Welche Kultur- und Freizeitangebote werden
von besonders vielen Berliner*innen ge-
nutzt? Gefragt wurde nach Besuchen zumin-
dest hin und wieder und egal wo, das heif3t
auch nach Veranstaltungen in Schulen, Ver-
einen oder auf Reisen oder im Ausland. Den
gréBten Besucher*innenkreis ziehen Ange-
bote an, die im Verstandnis eines weit gefa-
cherten Kulturbegriffs zu kulturellen Freizeit-
angeboten zahlen (vgl. Abbildung 1). Es
handelt sich hierbei mit einigem Abstand vor
allem um Filmvorfiihrungen/Kinos. Mehr als
vier von finf Befragten gaben an, in den letz-
ten 12 Monaten mindestens ein entsprechen-
des Angebot besucht zu haben. Danach fol-
gen Zoos und Tierparks sowie Konzerte im
Bereich der Unterhaltungsmusik (Pop/Rock-
/Schlager usw."). Sie wurden in diesem Zeit-
raum von 64 Prozent bzw. 54 Prozent der Be-
fragten mindestens einmal besucht.? Im
Bereich der sogenannten klassischen Kultur-
angebote® — hier verstanden als Ausstellun-
gen, Theateraufflihrungen, klassische Kon-
zerte sowie Opern, Ballett- und
Tanztheateraufflihrungen — ziehen vor allem
Ausstellungen* (48 Prozent) viele Berli-
ner*innen an.

"Hier der Einfachheit halber gekiirzt, im Fragebogen ab-
gefragt als ,,Andere Konzerte (Rock, Pop, Hip-Hop, Me-
tal, Elektro, Schlager, Volksmusik usw.)*.

2 Alle Abweichungen zwischen Prozentwerten im Um-
fang von bis zu 5 % werden als statistische Schwankun-
gen definiert und somit nicht als relevante Abweichung
interpretiert.

8 Zu den klassischen Kulturangeboten gehdren nach An-
sicht der Autor*innen dieses Berichts auch Lesun-
gen/Literaturveranstaltungen und Konzerte aus dem
Bereich Jazz/Neue Musik/Klangkunst und experimen-
telle Musik. Aus Griinden der Vergleichbarkeit mit ande-
ren Studien (vgl. bspw. Priem/Schupp 2015: 490) sind
diese Angebote in der Gruppe der klassischen Kulturan-
gebote im Folgenden jedoch nicht enthalten. Sie werden
in diesem Bericht gesondert ausgewiesen.

Auf den néachsten Réngen sind gleich meh-
rere kulturelle Angebote mit nur geringen
Abstanden platziert: Jeweils circa 40 Prozent
besuchten in den letzten 12 Monaten Ange-
bote aus den Bereichen Theater/Schau-
spiel®, Bibliotheken, Sportveranstaltungen
(wie Stadionbesuche), Kabarett/Comedy,
Clubs/Diskotheken sowie Konzerte klassi-
scher Musik. 30 Prozent der Befragten gin-
gen in Opern, Ballett- und Tanztheaterauf-
fihrungen. Lesungen/Literaturveranstalt-
ungen sowie Konzerte in den Bereichen
Jazz/Neue Musik/Klangkunst und experi-
mentelle Musik besuchte ein Viertel bezie-
hungsweise ein Flinftel der Berliner Bevolke-
rung in den letzten 12 Monaten.

Betrachtet man diejenigen Befragten mit
mehr als drei Besuchen in den letzten 12 Mo-
naten, scharft sich das Bild nochmals: Beson-
ders viele solcher haufiger Besucher*innen
hat erneut das Kino mit fast der Halfte aller
Befragten (46 Prozent). Fast ein Viertel der
Berliner*innen (23 Prozent) gehort in Bezug
auf Bibliotheken zu diesem Besucher*innen-
kreis. Ahnliches gilt fiir Clubs/Diskotheken,
die etwa von jedem Flnften (19 Prozent)
mehr als dreimal im Jahr besucht werden.
Wer speziell diese Angebote nutzt, tut dies
offenbar auch regelmaBig. Das lasst darauf
schlieBen, dass solche Angebote — im Ver-
gleich zu anderen hier aufgefiinrten — eher
zum Alltagsleben der Berliner*innen zahlen.
Einen im Vergleich relativ niedrigen Anteil
von (regelmafBigen) Besucher*innen weisen
hingegen Vorstellungen im Bereich Musi-
cal/Revue/Varieté/Show, Kabarett/Co-
medy, Oper/Ballett/Tanztheater, der Be-
reich Literatur/Lesungen und Konzerte im

4 Hier der Einfachheit halber nicht wie im Datensatz auf-
geschlisselt in Kunstausstellungen, historische und ar-
chaologische Ausstellungen, naturkundliche und tech-
nische Ausstellungen, Gedenkstatten und
Erinnerungsorte etc. In der Studie ebenfalls erhoben
wurde die Besuchshaufigkeit von Angeboten der Volks-
hochschulen. Da diese aber andere Antwortkategorien
haben als die in Abbildung 1 aufgefiihrten Kultur- und
Freizeitangebote, wird in diesem Bericht auf eine Dar-
stellung dieser Ergebnisse verzichtet. Hierfliir sei auf
Publikationenim Anschluss an diesen Bericht verwiesen.
5Hier der Einfachheit halber gekiirzt, im Fragebogen ab-
gefragt als , Theaterauffihrungen, Sprechthea-
ter-/Schauspielauffihrungen®.



Bereich Jazz/Neue Musik/Klangkunst/ex-
perimentelle Musik auf. Diese Angebote sind
far weniger Berlin*innen Teil ihrer regelmafi-
gen Freizeitgestaltung. Ein Besuch hat fiir sie
eher den Charakter von etwas Seltenem und
Besonderem.

Insgesamt lasst sich festhalten: Die Berli-
ner*innen sind Kulturliebhaber*innen.
Rund 93 Prozent der Befragten besuchten
mindestens eines derin der Berliner Bevél-
kerungsbefragung abgefragten Kultur-
und Freizeitangebote in den letzten 12 Mo-
naten. Sowohl in Bezug auf diesen Bevolke-
rungsanteil als auch auf den Kreis jener, die
die oben genannten Angebote haufiger als
dreimal in diesem Zeitraum besuchten, liber-
treffen die hier aufgefiihrten Werte die Ergeb-
nisse bundesweiter Untersuchungen aus den
vergangenen Jahren teils deutlich.® Rund 73
Prozent der Berliner*innen besuchten
klassische Kulturangebote wie Ausstellun-
gen, Theaterauffihrungen, klassische
Konzerte und Opern, Ballett- und Tanzthe-
aterauffilhrungen in den letzten finf Jah-
ren mindestens einmal. Flr die zusammen-
gefasste Besuchshaufigkeit von Kultur- und
Freizeitangeboten in den letzten zwolf Mona-
ten liegen keine aktuellen Vergleichsdaten
vor. In der bundesweiten Bevélkerungsbefra-
gung Sozio-oekonomisches Panel (SOEP)
aber lag der Anteil derjenigen, die spezifisch
diese Angebote zumindest selten (und nicht
nie) besucht hatten, 2013 bei nur rund 60
Prozent.”

Auf den ersten Blick auffallig ist die hohe Be-
suchsfrequenz der Berliner*innen bei vielen Kul-
tur- und Freizeitangeboten, wenngleich dies in
der Forschung nicht zum ersten Mal festgestellt
wird: Sie lasst sich laut Sozio-oekonomischem

6 Siehe beispielsweise Otte/Liibbe/Balzer 2020; Reu-
band 2018a; Priem/Schupp 2015; Keuchel 2011

7Vgl. Priem/Schupp 2015: 487.

8Vgl. Priem/Schupp 2015: 493.

9Vgl. Abbildung 1und Reuband 2018a: 381.

10vgl. Castendyk 2014: 21.

vgl. visitBerlin 2020. Wie stark ein solcher GroBstadt-
effekt ausfallen kann, lasst sich zumindest fir den Be-
reich Oper auch in weiteren Studien zeigen. In GroBstad-
ten mit eigenem Opernhaus kann eine Wertschatzung
fir diese Kunstform besser in Handeln umgesetzt wer-
den, als dies ohne ein solches Angebot in unmittelbarer
Nahe der Fall ware. Entsprechend ist an Orten mit bereits
einem Opernhaus der Anteil der Opernbesucher*innenin
der Gesamtbevolkerung groBer. Er liegt in solchen Stad-

Panel (SOEP) mit dem ,,GroBstadtfaktor erkla-
ren — nicht nur sei das groBstadtische Publikum
im Schnitt kulturaffiner, sondern auch das kultu-
relle Angebot in der Hauptstadt groBer als in an-
deren Regionen Deutschlands.? Diese Aussage
wird auch durch einen Blick in Vergleichsdaten
gestltzt: Auffallig hoch sind die Besuchshaufig-
keiten in Berlin bei Filmvorfihrungen/Kino,
klassischen Konzerten und Oper/Ballett/
Tanztheater. Bei diesen Angeboten liegen die
Werte flr diejenigen, die sie innerhalb der letz-
ten zwoIf Monate mindestens einmal besucht
haben, bundesweit rund 30 Prozentpunkte
(Filmvorflihrungen/Kino) beziehungsweise bis
zu 20 Prozentpunkte (klassische Konzerte,
Oper/Ballett, Tanztheater) unter dem Berliner
Durchschnitt. In der Hauptstadt gibt es damit
wesentlich mehr Menschen, die diese Angebote
nutzen.® Nun weist Berlin deutschlandweit die
groBte Dichte an Spielstatten im Bereich Film-
vorfihrungen/Kino auf.’® Zugleich verflgt Ber-
lin —in der Bundesrepublik einzigartig auf so en-
gem Raum - Uber drei Uberregional renom-
mierte Opernhauser und eine sehr hohe Zahl
von Orchestern.™

Zu anderen Kultur- und Freizeitangeboten lie-
gen leider keine aktuellen Vergleichsdaten flir
Gesamtdeutschland vor. Die hohen Werte flir
Berlin mdgen zwar flir eine global gréBere Kultu-
relle Teilhabe in der Hauptstadt stehen, dies
koénnte aber zunachst nur fiir bestimmte Bevol-
kerungsgruppen gelten. Inwieweit tatsachlich
bestimmte soziodemografische Bevolkerungs-
gruppen im bundesweiten Vergleich deutlich
besser von den Angeboten erreicht werden,
wird dieser Abschnitt im Folgenden herausar-
beiten.

ten (bspw. Leipzig, Hannover und Disseldorf) teils dop-
pelt so hoch wie im bundesdeutschen Durchschnitt (vgl.
Reuband 2018a: 384). Zudem ist es sehr wahrscheinlich,
dass die Befragten hier auch viele Besuche von Angebo-
ten auBerhalb von traditionellen, &ffentlichen Einrich-
tungen mitgedacht haben, denn die Frageformulierung
lautete: ,,Nutzen Sie die folgenden Angebote zumindest
hin und wieder, egal, wo? Denken Sie dabei bitte z. B.
auch an Veranstaltungenin Schulen, Vereinen oder auch
auf Reisen oder im Ausland!“. Eine weitere Frage im Fra-
gebogen zu der Art von Einrichtungen, in der klassische
Kulturangebote besucht wurden, bestatigt diese An-
nahme. Nur 88 Prozent derjenigen, die klassische Kul-
turangebote besucht haben, geben an dieser Stelle an,
dass sie dies in den letzten flinf Jahren (auch) in traditi-
onellen, 6ffentlichen Einrichtungen getan haben.
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Abbildung 2: Kulturbesuche nach héchstem Bildungsabschluss (=2 1Besuch letzte 12 Monate)
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Abbildung 3: Kulturbesuche nach Alter (=1Besuch letzte 12 Monate)
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Trotz starken Einflusses der Bildung sind
nicht nur Akademiker*innen unter den Be-
sucher*innen von Kultur- und Freizeitan-
geboten — die Altersverteilung unter den
Besucher*innen schwankt je nach Angebot

Welche Rolle spielen soziodemografische
Merkmale der Befragten, wie formale Bil-
dung, Alter, Geschlecht und Einkommen, fir
die Besuchswahrscheinlichkeit von Kultur-
und Freizeitangeboten? In der hier vorliegen-
den Studie sind Personen mit Abitur oder so-
gar akademischem Bildungsgrad unter den
Besucher*innen der meisten oben aufgefiihr-
ten Angebote liberreprasentiert (siehe Abbil-
dung 2).

Es zeigt sich ein besonders starker Effekt des
Bildungsgrades bei Angeboten aus dem Be-
reich der sogenannten klassischen Kulturan-
gebote, beispielsweise klassischer Konzerte:
Wahrend von den Berliner*innen mit Real-
schul- oder niedrigerem formalem Schulab-
schluss 23 Prozent zum Besucher*innenkreis
von Konzerten klassischer Musik gehorten,

2 Achtung, dies bedeutet, dass 23 Prozent aller Befrag-
ten mit Realschulabschluss oder niedriger klassische
Konzerte besuchten. Es bedeutet nicht, dass 23 Prozent
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060 Jahre+

zahlten dazu 34 Prozent derjenigen mit Abi-
tur und 52 Prozent derjenigen mit Hoch-
schulabschluss®. Der Einfluss des formalen
Bildungsniveaus auf Besuche von Ausstel-
lungen und Vorstellungen im Bereich Thea-
ter/Schauspiel fallt ahnlich deutlich aus. Die
Besuchswahrscheinlichkeitist bei sogenann-
ten klassischen Kulturangeboten also kei-
nesfalls Uber verschiedene formale Ab-
schllisse hinweg gleichverteilt: Personen mit
hoéheren formalen Bildungsabschliissen
zahlen mit deutlich hoherer Wahrschein-
lichkeit zum Besucher*innenkreis von
klassischen Kulturangeboten wie Ausstel-
lungen, Theaterauffihrungen, klassischen
Konzerten und Opern, Ballett- und
Tanztheaterauffiihrungen.

Auch bei Angeboten aus dem Bereich der kul-
turellen Freizeitangebote, wie beispielsweise
Filmvorfihrungen/Kino, zeigt sich ein ent-
sprechender Bildungseffekt, wenn auch in
schwacherer Auspragung. Trotz dieses Be-

aller Besucher*innen klassischer Konzerte zu dieser
Gruppe gehoren.
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fundes ist jedoch hervorzuheben: Die Besu-
cher*innenschaft klassischer Kulturange-
bote besteht ebenfalls aus einem nicht zu
vernachlassigenden Anteil von Personen
ohne Abitur. Immerhin 35 Prozent der be-
fragten Berliner*innen mit Realschul- oder
niedrigerem formalen Schulabschluss be-
suchten Ausstellungen und 28 Prozent An-
gebote im Bereich Theater/Schauspiel. Wei-
terfihrende Datenanalysen deuten darauf
hin, dass es innerhalb dieser Bildungsgruppe
vor allem éltere Jahrgange sind, die Ange-
bote wie Konzerte klassischer Musik wahr-
nehmen.

Neben der Bildung beeinflusst das Alter der
Befragten wie auch in vielen anderen Bevol-
kerungsbefragungen®™ als weiterer wichtiger
Faktor die Besuchswahrscheinlichkeit von
Kultur- und Freizeitangeboten. Insbeson-
dere bei klassischen Konzerten ist der Be-
sucher*innenanteil in den hoheren Alters-
gruppen sehr hoch. Wie in Abbildung 3 zu
sehen, besuchten beispielsweise nur 26 Pro-
zent der 15- bis 29-Jahrigen mindestens ein
Konzert klassischer Musik, in der Alters-
gruppe ab 60 Jahren taten dies 46 Prozent.
Die Starke dieses Zusammenhangs muss
auch deshalb hervorgehoben werden, da der
Anteil der formal Hohergebildeten in der
hochsten Altersgruppe deutlich niedriger ist
als in den jlingeren — der Besucher*innenan-
teil hatte dort folglich eher geringer ausfallen
miussen. Dies deutet daraufhin, dass das
klassische Konzertpublikum Berlins insge-
samt eine Tendenz zur ,Veralterung® auf-
weist," was flur die Zukunft entsprechender
Einrichtungen vor allem dann zum Problem
werden wird, wenn es sich hier um einen Ge-
nerationeneffekt handelt und zukiinftige Ge-
nerationen auch im Alter diesen Angeboten
fernbleiben.

Die Tendenz zu einer Gberdurchschnittlich
alten Besucher*innenschaft lasst sich je-
doch nicht fiir alle klassischen Kulturange-
bote beobachten. Bei Ausstellungen und
Theaterauffiihrungen ist der Besucher*in-
nenkreis lber die Altersstufen hinweg ver-

3 Siehe beispielsweise Otte/Liibbe/Balzer 2020; Reu-
band 2018a und 2018b; Priem/Schupp 2015; Keuchel
2011.

haltnismaBig konstant. Eine Publikums-
Uberalterung zieht sich auch generell nicht
durch die in der hier vorgestellten Studie an-
gefuhrten Kultur- und Freizeitangebote. Ins-
besondere bei kulturellen Freizeitangebo-
ten, wie Dbeispielsweise Kino und
Filmvorfithrungen, kann ein gegenteiliger
Einfluss festgestellt werden. Hier nimmt
der Anteil der Besucher*innen ab 60 Jahren
deutlich ab.

Kulturangebote in Berlin werden sehr ge-
schitzt — aber nicht alle Berliner*innen
empfinden sie als ausreichend in ihrem di-
rekten Wohnumfeld vorhanden und/oder
per se fiir sie gedacht.

Wie zufrieden sind die Berliner*innen mit dem
Kulturangebot generell und speziell in ihrem
unmittelbaren Wohnumfeld? Insgesamt stellt
die Berliner Bevolkerung dem Kulturangebot
der Stadt ein sehr gutes Zeugnis aus (siehe
Abbildung 4): 94 Prozent der Befragten
sind mit dem Berliner Kulturangebot zu-
frieden, 38 Prozent sogar sehr. Nur sieben
Prozent der Befragten sind eher unzufrie-
den oder ganz unzufrieden. Soziodemogra-
fische Faktoren, wie formale Bildung, Alter
und Geschlecht, (iben nur einen schwachen
Einfluss auf das Antwortverhalten der Be-
fragten aus, Einkommen keinen nachweisli-
chen.

Deutlich weniger positiv sieht die Bilanz je-
doch beim Kulturangebot in Wohnortnéahe
aus, denn 40 Prozent der Befragten sind
mit dem kulturellen Angebot in ihrem di-
rekten Wohnumfeld nicht zufrieden.

Klassische Kulturangebote haben fir viele
Berliner*innen groBe persénliche Relevanz
oder werden als férderungswiirdig gese-
hen — aber nicht alle haben das Gefiihl,
dass sich die Angebote an sie richten.

Haben auch speziell klassische Kulturange-
bote eine hohe Bedeutung fir die Berliner*in-
nen oder bezieht sich die Zufriedenheit vor
allem auf kulturelle Freizeitangebote? Wenn
in den bisherigen Analysen bereits die GroBe
des Besucher*innenkreises dieser Angebote
deutlichwurde, zeigt sich deren Beliebtheitin

4\V/gl. beispielsweise Reuband 2018a; Keuchel 2011.



der Berliner Bevoélkerung anhand der in Ab-
bildung 5 illustrierten Zahlen nochmals ein-
driicklich: Uber 80 Prozent der Befragten
befiirworten die Férderung klassischer
Kulturangebote wie Ausstellungen, Thea-
terauffilhrungen, Opern, Ballett- und
Tanztheaterauffiihrungen und klassischer
Konzerte mit 6ffentlichen Mitteln. Dies gilt
also auch fiir Personen, die nach dem oben
aufgefihrten Besucher*innenanteil selbst
nicht zum engen Publikumskreis zahlen.
Dass es sich hierbei nicht um eine Besonder-
heit der Berliner*innen handelt, zeigten be-
reits andere Bevodlkerungsbefragungen in
Deutschland. Offensichtlich wird das Kultur-
angebot von vielen auch unabhangig von der
eigenen Nutzung als gesellschaftlich wichtig
eingestuft.™

Unterstiitzt wird diese Einschatzung durch zwei
weitere Erkenntnisse dieser Befragung: Ein ent-
sprechendes Kulturangebot macht das Lebenin
Berlin flr einen hohen Anteil der Befragten of-
fenbar lebenswert: Fast 60 Prozent der Berli-
ner*innen geben an, dass ebenjene klassi-
schen Kulturangebote ein wichtiger Grund fir

sie sind, gernin Berlin zu leben. Zudem erach-
ten sie ebenjenes Kulturangebote nicht nur ge-
nerell, sondern auch fir sich selbst als relevant:
Fast die Halfte der Befragten stimmt der Aus-
sage zu, dass klassische Kulturangebote ein
wichtiger Teil ihres Lebens sind.

Gleichzeitig herrscht eine Diskrepanz zwischen
dem insgesamt sehr positiven Image des klassi-
schen Kulturangebots bei den Berliner*innen
und dessen Wahrnehmung als wirklich auch ein
an sie selbst gerichteten Angebots. Dieses
Missverhaltnis stellt sowohl fir klassische Kul-
turangebote selbst als auch fiir Kulturpolitik und
-verwaltung eine Herausforderung dar. Trotz
der bisherigen Bemihungen um die VergroBe-
rung und Verbreiterung der Kulturellen Teilhabe
und der hohen Akzeptanzwerte fir klassische
Angebote gilt: Ein nicht zu vernachlassigender
Teil der Berliner*innen fiihlt sich nur bedingt
durch klassische Kulturangebote angespro-
chen. Etwas mehr als ein Drittel der Berli-
ner*innen stimmt der Aussage zu, dass sich
die Angebote meistens nicht an Menschen
wie sie richten wirden.

Abbildung 4: Zufriedenheit mit dem Kulturangebot
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Abbildung 5: Relevanz des klassischen Kulturangebots
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5 Siehe beispielsweise Reuband 2016; Keuchel/Wiesand
2006, Keuchel 2003; jiingst Mandel 2020.
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Die Hinderungsgriinde und Anreize fiir Besu-
che klassischer Kulturangebote sind komplex

Daher stellt sich die Frage, wie klassische Kul-
turangebote flr breitere Bevolkerungsteile at-
traktiver werden kénnten. Im Folgenden werden
diejenigen Berliner*innen betrachtet, die in den
letzten 12 Monaten vor der Befragung weder in
Ausstellungen, noch in Theateraufflihrungen,
klassische Konzerte oder zu Opern-, Ballett-
und Tanztheaterauffiihrungen gegangen sind.
Sie reprasentieren 18 Prozent der Befragten.
Aufgrund der niedrigeren Zahl dieser Nichtbe-
sucher*innen sind die folgenden Ausfiihrungen
mit groBerer statistischer Unsicherheit belegt
als die Analysen fir die Gesamtbevolkerung.
Dies ist in Anbetracht der Relevanz der Nicht-
Besucher*innenim Themenfeld ,,Kulturelle Teil-
habe“ jedoch akzeptabel. Was miisste sich fir
die Gruppe der Nichtbesucher*innen andern,
damit sie klassische Kulturangebote haufiger als
bisher besuchen? Die wichtigsten genannten
Hinderungsgriinde bzw. Besuchsanreize, ent-
sprechende Angebote haufiger zu besuchen,
lauteten:

1) Geldmangel/glnstigere Eintrittspreise (31
Prozent)
2) Mangelnde Freizeit (19 Prozent)
3) mehr Angebote miissten von Interesse sein
(16 Prozent)

Das Uberrascht nicht, denn diese Faktoren stel-
len in quantitativen Bevolkerungsbefragungen
regelmaBig die am haufigsten genannten
Grinde fur den Nichtbesuch von Kulturangebo-
ten dar.”® In qualitativen Studien hingegen hat
sich bereits herausgestellt, dass zum einen eine
Reihe weiterer Faktoren eine nicht unbedeu-
tende Rolle spielt. Zum anderen wirken ver-
schiedene Hinderungsgriinde beziehungsweise
Besuchsanreize vielschichtig zusammen."”
Folglich sind einfache, monokausale Aussagen
Uber den Abbau einzelner Barrieren kaum hilf-
reich. Vielmehr missen praktische Konsequen-
zen aus diesen Erkenntnissen der Komplexitat
der Ursachen gerecht werden. So verdeutlicht
auch in dieser Studie eine Analyse der Mehr-
fachnennungen die Notwendigkeit einer kom-
plexeren Betrachtung.

6 \/gl. beispielsweise European Commission 2013; Keu-
chel 2012; Deutscher Bihnenverein 2003; Kirchberg
1996.

Bereits auf den ersten Blick wird die Bedeutung
von Themenkomplexen sichtbar, die die Berli-
ner Bevolkerung von haufigeren Kulturbesu-
chen abhalten bzw. hierzu anregen kénnten
(Abbildung 6 auf der nachsten Seite). Einige
Hinderungsgriinde bzw. Besuchsanreize liegen
auf den ersten Blick primar bei den potentiellen
Besucher*innen selbst (bspw. Interesse, finanzi-
elle Mittel, Begleitpersonen). Auf den zweiten
Blick sind diese aber oftmals auf unterschiedli-
che sozial-, bildungs- und arbeitsmarktpoliti-
sche Ausgangsbedingungenin der Bevdlkerung
zurlickzufiihren, die die Einstellungen zu und
Rahmenbedingungen von Kulturbesuchen der
Menschen bestimmen. Diese Aspekte kénnen
zumindest grundsatzlich von einzelnen Kultur-
und Freizeiteinrichtungen sowie durch (kultur-
Ypolitische MaBnahmen adressiert werden, sind
jedoch entsprechend von ihnen allein nur be-
dingt aufzulésen. Andere Hinderungsgriinde
bzw. Besuchsanreize gehen von den Angeboten
selbst aus (bspw. Eintrittspreise, einfacher zu
findende Informationsangebote, héhere Qualitat
der Angebote, Offnungszeiten) und kénnen von
den Einrichtungen zumindest in gewissen Ma-
RBen direkt verdndert werden. Eine zumindest
stellenweise aktive Unterstltzung durch die
Kulturverwaltung/-politik ist hierbei auferst
hilfreich (z. B. eintrittsfreier Museumssonntag).

Gleichzeitig zeigen sich in den Antworten der
Befragten auch einige Themenkomplexe, die
zum Teil in kulturpolitischen Handlungsfeldern
liegen, aber auch stadtplanerische und bil-
dungspolitische Fragen tangieren, so etwa inte-
ressante Angebote in direkter Umgebung, ein-
fachere Anreise oder Kinderbetreuung. Zudem
wird die Bedeutung weiterer ressortiibergrei-
fender Themenkomplexe sichtbar, die wichtige
Hinweise flr zuklnftig noch starker als bislang
zu betrachtende (und ebenso in keiner Weise
nur kulturpolitische) Handlungsfelder geben.
Darunter beispielsweise Barrierefreiheit, inhalt-
liche/sprachliche Diversitat der Angebote, In-
klusion und Formate zur Ko-Gestaltung der An-
gebote.

7Vgl. beispielsweise Renz 2016.



Abbildung 6: Hinderungsgriinde bezichungsweise Besuchsanreize (kein Besuch in den letzten 12 Monaten)

Um diese Angebote (noch) haufiger zu besuchen...

.. musste ich mehr Geld fur diese Angebote
zur Verfligung haben (n = 500)

.. mlsstendie Eintrittspreise (fiir mich)
glnstiger sein (n = 494)

.. mlsste es mehr Angebote geben,
die mich interessieren (n = 484)

.. mlsste ich mehr Freizeit haben (n = 486)

.. misste es mehrinteressante Angebote in
meiner direkten Umgebung geben (n = 489)

.. musste ich leichter an Informationen zu
interessanten Angeboten kommen (n = 486)

.. musste die Anreise flir mich leichter,
bequemer, billiger werden (n = 485)

.. mussten die Angebote fliir meinen Geschmack
qualitativ besser werden (n = 486)

.. miissten die Offnungszeiten der Angebote
far mich besser geeignet sein (n = 485)

.. mlsste es mir gesundheitlich/kérperlich besser
moglich werden hinzugehen (n = 493)

.. mlssteich leichter Begleitpersonen finden
(n=48T7)

... musste es mehr Moglichkeiten fir die Betreuung
von Kindern/Enkelkindern geben (n = 480)

.. mussten die Angebote inhaltlich internationaler/
herkunftskulturell diverser/vielfaltiger werden
(n=484)

.. mlssten die Angebote haufiger (auch) in
anderen Sprachen angeboten werden
(n=482)

.. missten mehr Moglichkeiten angeboten werden,
sich bei Angeboten/Programmen aktiv einzubringen (n
=482)

.. mlssten die Angebote inklusiver werden
(z.B. fiir Seh-/ Horbehinderte) (n = 480)

Angabe in Prozent



Methodik der Befragung

Die Grundgesamtheit der Umfrage stellen
Personen mit Erstwohnsitz in Berlin dar, die
zu Beginn der Erhebung mindestens 15 Jahre
alt waren. Die Gesamtstichprobe enthielt
13 005 Adressen des Einwohnermeldeamts.
Die Befragung erfolgte schriftlich-postalisch,
wobei zusatzlich auch die Méglichkeit ange-
boten wurde, online teilzunehmen. Der
deutschsprachige Fragebogen wurde durch
eine englische, tirkische, russische und ara-
bische Ubersetzung erganzt. Es wurde zu-
dem zweimalig postalisch ein kombiniertes
Dankeschon- und Erinnerungsschreiben ver-
sendet.

Der Erhebungszeitraum erstreckte sich vom
25.6. bis 31.10.2019. Die Ricklaufquote be-
trug mit 3482 eingesendeten Fragebdgen
27 Prozent. Der bereinigte Riicklauf betrug
schlieBlich 3402 Fragebdgen. Die hohe An-
zahl von Fallen in dieser Studie innerhalb ei-
nes stadtischen Bezugsraums wie Berlin er-
moglicht eine  Vielzahl vertiefender
Auswertungen im Bereich der (Nicht-)Besu-
cher*innenforschung. Vor der Auswertung
erfolgte eine Reprasentativitatsgewichtung,
die den Datensatz in Bezug auf Alter, Ge-
schlecht, Bildungsgrad, HaushaltsgréBe und
Bezirk an Referenzdaten des Landesamtes
flir Statistik Berlin/Brandenburg angleicht.

Ausblick auf weitere Auswertungen

Neben zusatzlichen vertiefenden Analysen
zu den bereits oben ausgeflihrten Themen
wurden in den letzten Monaten und werden in
den kommenden Monaten weitere Auswer-
tungen zu Themenbereichen durchgefiihrt,
die in diesem Kurzbericht noch keine Erwah-
nung fanden.

An erster Stelle seien hier Analysen zum Kul-
turbesuchsverhalten nach Lebensstilen ge-
nannt, die in der Langfassung dieser Studie
enthalten sind. Lebensstilmodelle erlauben
einen soziologisch fundierten Einblick in spe-
zifische Alltagsroutinen, Einstellungen und
Praferenzen von Personen.” Relevant ist dies
vor dem Hintergrund, dass diese nicht ein-
fach aus den bisher zumeist herangezogenen

'8 \Verwendet wurde die Lebensstiltypologie von Gunnar
Otte, vgl. Otte 2019, 2008.

soziodemografischen Merkmalen abgeleitet
werden konnen: Personen gleichen Alters,
gleicher Bildung und gleichen Geschlechtes
unterscheiden sich in Bezug auf ihren Le-
bensstil teils betrachtlich. Die durchgefihr-
ten Analysen zeigen, welch groBen zusatzli-
chen Einfluss die Lebensstile auf das
Kulturbesuchsverhalten austben. Die Infor-
mationen zu den Lebensstilen der Kulturbe-
sucher*innen liefern auBerst wertvolle Hin-
weise zur gezielten Gestaltung von
MaBnahmen zur Erhohung der Kulturellen
Teilhabe sowohl fir kulturelle Freizeitange-
bote als auch fir Kulturpolitik und -verwal-
tung.

In den kommenden Monaten soll zudem ver-
tieft analysiert werden, welchen Einfluss der
Wohnort innerhalb Berlins auf die Zufrie-
denheit mit kulturellen Angeboten sowie
auf die Art und Haufigkeit beziehungs-
weise Wahrscheinlichkeit von Kulturbesu-
chen nimmt. Der Datensatz enthalt Informa-
tionen zu Stadtteil, Bezirk und lebensweltlich
orientierte Raumen (LOR), in denen die Be-
fragten leben, sodass diesbezlglich differen-
zierte Analysen moglich sind. Erste Analysen
hierzu wurden bereits in der Langfassung
dieser Studie vorgelegt.

Die Bevolkerungsbefragung beinhaltete des
Weiteren u. a. Fragen zu allgemeinem Frei-
zeitverhalten, kulturellen Interessen, Or-
ten, an denen klassische Kulturangebote
besucht werden, zur Nutzungsfrequenz di-
gitaler Kulturangebote, zu kulturbezoge-
nen Ehrenamtern sowie allgemeinem
Glicksempfinden (Well-Being). Ebenfalls
im Datensatz enthalten sind Informationen,
die eine Auswertung des Kulturbesuchsver-
haltens der Berliner*innen nach individuel-
len Sozialisationserfahrungen erlauben,
sprich Daten zu Kulturbesuchen und eigenen
kulturellen Freizeitaktivitaten in der Kindheit
und Jugend sowie dem formalen Bildungs-
grad der Eltern.

Die Informationsflille der Befragung aus dem
Jahr 2019 geht damit iber Inhalte bisheriger
Untersuchungen im  deutschsprachigen
Raum deutlich hinaus. Nicht zuletzt gewinnt



der Datensatz an Relevanz im Kontext der
Corona-Krise, die den Kulturbereich durch
befristete, flachendeckende SchlieBungen
von Kulturinstitutionen im laufenden Jahr
akut beeintrachtigt hat und vermutlich nach-
haltig pragen wird. Welchen Einfluss die
Krise auf den Kulturbereich und die kulturelle
Teilhabe nehmen wird, kann ebenfalls in
Folgebefragungen erhoben werden. Fir Ver-
gleiche des Kulturbesuchsverhaltens vor
und wahrend der Corona-Krise bieten sich
die Daten von 2019 als detaillierte Refe-
renzwerte an. Fir das Jahr 2021 ist hierzu
eine weitere reprasentative Bevélkerungs-
befragung unter dem Titel ,,Kulturelle Teil-
habe in Berlin 2021“ geplant.

Ein Leitfaden flr die praktische Arbeit mit Le-
bensstilen und eine Buchpublikation zu den
weiteren Ergebnissen der Befragung sind fur
das Jahr 2021 vorgesehen.
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Referentin fir Kommunikation

T +49 (0)30 3030 444 35
b.thamm@iktf.berlin

Institut far Kulturelle Teilhabeforschung |
IKTf

Seit 2020 ist die Stiftung fir Kulturelle Wei-
terbildung und Kulturberatung (SKWK) das
gemeinsame Dach fir drei Initiativen, die fir
mehr Chancengerechtigkeit in der Berliner
Kulturlandschaft eintreten und den gesell-
schaftlichen und kulturpolitischen Diskurs zu
diesem Thema aktiv mitgestalten: Institut fir
Kulturelle Teilhabeforschung (IKTf), Diversi-
tatsentwicklung (Diversity Arts Culture) so-
wie Kulturelle Bildung (Projektfonds Kultu-
relle Bildung, Projektfonds Urbane Praxis,
Community-Plattform Kubinaut).

Ziel der SKWK st es, den Kulturbereich in Be-
zug auf Programm, Personal, Publikum und
seinen Zugangen genauso divers zu entwi-
ckeln wie unsere demokratische Gesellschaft
es bereits ist. Die landeseigene Stiftung wird
gefoérdert von der Berliner Senatsverwaltung
fUr Kultur und Europa.

Das IKTf beschaftigt sich mit der Fragestel-
lung, wie Kultureinrichtungen, Kulturverwal-
tungen und Kulturpolitik datenbasiert Strate-
gien flr kulturelle Teilhabe entwickeln
kdonnen. Vor diesem Hintergrund flahrt das
Institut Studien zu Besucher*innen und
Nichtbesucher*innen kultureller Angebote
durch, wie zum Beispiel Bevolkerungsbefra-
gungen. Es ist zudem fir die wissenschaftli-
che Qualitatssicherung rund um das aus Ber-
lin stammende Besucher*innenforschungs-
system KulMon (KulturMonitoring) zustan-
dig. Zugleich erforscht das Institut, welche
Bedingungen die Teilhabe an Kulturangebo-
ten beglinstigen: Daflir begleitet es zum Bei-
spiel Modellprojekte von Kultureinrichtungen
zur kulturellen Teilhabe und beleuchtet dabei
deren Organisation, Personal und Programm.
Des Weiteren befragt das IKTf zum Beispiel
Kulturverwaltungen nach ihren Férderstrate-
gien flr kulturelle Teilhabe.
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